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Roberto Moncalvo (Coldiretti)
“Tragazzi conoscono

il valore del made in Italy
Ora serve fantasia”

1+ LORENZA CASTAGNERI
TORINO

«I giovani hanno preso co-
scienza dell'importanza del
made in Italy, di quanto valgo-
no le tradizioni, il cibo, il pae-
saggio, e del fatto che si possa
fare impresa partendo da
questo». Roberto Moncalvo,
giovane presidente di
Coldiretti, spiega cosi il boom
di iscrizioni agli istituti agrari
e alberghieri.
Che cosa si deve fare quando
un giovane ha la passione
per Iagricoltura?
«Alimentarla. Magari inizian-
do da esperienze temporanee
come la vendemmia, o la rac-
colta della fruttax.
Ma per chi non proviene da
famiglie dove ¢’é gia unatra-
dizione agricola puo essere
difficile. E cosi?
«Buona parte di chi si iscrive
all’istituto agrario non ha la

prospettiva di lavorare in una
azienda di famiglia. E certo pe-
rd che un agricoltore ha biso-
gno di terre e in Italia la dispo-
nibilita & molto limitata, anche
se il governo sta mettendo a

‘punto iniziative per favorire

Paccesso ai terreni statali non
utilizzati. Cosl come & compli-
cata 'apertura al credito».
Come si spiega la crescita del-
I'occupazione nel settore?
«Oggi funziona bene il modello
di azienda agricola multifunzio-

nale, dove cioé si fa trasforma-
zione diretta di ¢io che si produ-
ce e si sviluppano progetti come
I'agriturismo, la fattoria didat-
tica, l'agritata e Portoterapia
con i disabili. Nel 2013 sono nate
50 mila aziende di questo tipo
guidate da under 35».
Sivive di agricoltura?
«Se pensiamo a un tipo di im-
presa come questa, sl. Ma non
possiamo dimenticare che esi-
stono tante altre realta, la mag-
gior parte di quelle del settore,
cioé le aziende tradizionali, che
producono per la trasformazio-
ne e che purtroppo vivono gravi
difficolta. Talvolta non riescono
nemmeno a coprire i costi di
produzioney.
E colpa della crisi? .
«Si preferisce acquistare al-
l'estero, dove la merce costa
meno ma € scarsamente con-
trollata. La sua origine non vie-
ne tracciata e anche cid che &
prodotto con frutta e verdura
straniera passa per made in
Italy senza che il consumatore
se ne renda conto. Stiamo lavo-
rando perché le cose cambinoy.
. Dunque serve inventiva?

«E fondamentale. Bisogna
prendere coscienza delle pecu-
liarita del territorio, capire che
cosa pud offrire ai consumatori
e poi cercare di far diventare
queste potenzialitd una realtay.
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