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Coldiretti: boom di iscritti in agraria
L'agricoltura & in grado di offrire
- centomila nuovi posti di lavoro

132 CARLO CAMBI

E®E® Unasvolta verde per dare lavoro ai giova-
ni, per salvare il pianeta e P'agricoltura, per di-
fenderci dai cibi che inquinano. La Coldiretti
ha scelto Firenze per celebrare la giomata
mondiale dell'ambiente e dire a Matteo Renzi
di fare la svolta buona: mettere I'agricoltura al
centro dello sviluppo sostenibile. A chiederlo
con diecimila agricoltori & il presidente di
Coldiretti Roberto Moncalvo che ha presenta-
to ai ministri dell’Ambente Galletti e dell’a-
gricoltura Martina due dossier: uno sulle op-
portunita di lavoro in campagna,

agricoltore e cuoco siano i mestieri col mag-
gior sbocco lavorativo e che 2 giovani su tre
sognano di fare un po’ di soldi quest'estate an-
dando a raccogliere frutta, uva o olive. Anche
perché cambiano i consumi. Secondo
Coldiretti che cita dati Nielsen la spesa green
(quella diretta in campagna) & la sola in contro-
tendenza: 20 miliardi di fatturato di cui 3,3 dai
prodotti a km 0 e 3,1 dai prodott bio (piit
8,1%). Laragione? Si compra e sispreca meno,
si cerca di comprare meglio. Evitando i prodot-

ti inquinanti.
Coldiretti ne ha stilato la top ten dove figura-
no ai primi posti le ciliegie cilene, i

I'altro sui guasti che abbiamo pro-
curato alla terra e che ci vengono
sefviti ogni giomo in tavola con la
globalizzazione.

Mentre I'Istat certifica che il 46%
dei giovani & disoccupato, la
Coldiretti promette che in agricol-
tura sono disponibili centomila po-
sti. Mentre Matteo Renzi si baloc-

mirtilli argentini, gli asparagi peru-
viani, le noci californiane e i coco-
meri brasiliani. Se le cose stanno
cosi sicapisce da dove possonona-

una agricoltura nuova. Come
quella di alcuni giovanissimi im-
prenditori (in Italia ci sono quasi
55 mila imprese condotte da un-

ca con Oscar Farinetti che lucra R Moncalve [Ansa]

sul (forse) made in Italy, Moncalvo

gli spiega che gli italiani non fanno la spesa da
Eataly, ma vanno ai mercati degli agricoltoriin
cerca di prodotti bio. Mentre il premier plaude
ai diecimila orti in Africa di Slow Food ma pa-
gati con i soldi della cooperazione, la Coldiretti
gli ricorda che gli istituti (pilt 12%) e le facolta
(pilt 45%) d’agraria hanno il boom di iscritti,
che un giovane su due avvierebbe un’azienda
agricola se avesse la terra che peraltro il Gover-
no aveva promesso destinando aloro il dema-
nio e dunque gli orti sarebbe meglio farli in
Italia. B un dossier sorprendente quello di
Coldireti da cui si ricava che il 73% degli italia-
niritiene che agricoltura e turismo sianoisetto-
1i del nuovo sviluppo, che il 50% pensa che

der 35 e tre aziende agricole su die-
ci sono partite nell'ultimo decen-
nio) che si sono inventati nuovi sbocchi:.dal
gelataio che non offre coni ma bruschette col
sorbetto al Brunello di Montalcino e all'olio
d’oliva, ai vivaisti che hanno inventato i matto-
ni coltivabili, dall’ex broker di Borsa che oggi
gestisce agricolonie e vende giocattoli dilegno
riciclato, al wedding planer green che fa matri-
moni rurali e bomboniere alimentari, a chi al-
leva col computer maiali bradi di Mora Roma-
gnola. A conferma - come sostiene Moncalvo
- che «oggi nelle campagne il lavoro c’e per chi
vuole intraprendere con idee innovative». Am-
messo che ci sia la svolta buona: che in Europa
e per il Governo I'ltalia delle campagne conti
di pit1 e si punti sull’economia in verde.

scere i cento mila postidilavorodi’
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AEbro Foods
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